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会展专业教学计划 

一、培养目标和毕业要求 
1. 培养目标 
本专业秉承上海大学的基本教育方针，紧密围绕人才强国战略，服务上海建设“国际会展

之都”的需求，秉承教育部授予“交叉学科”的办学指导思想，结合新闻传播学院资源优势和特

色，聚焦智能会展传播，以人文通识教育为基础，以创新能力培养为核心，以服务社会面向

未来为目标，旨在培养德智体美劳全面发展的社会主义建设者和接班人，落实立德树人根本

任务，培养全面发展的卓越创新人才。具体来说，就是着重培养大会展（会议、展览、演出、

节庆、赛事、文化活动、奖励旅游、培训、产业观光、公关、传播和主题公园等）相关行业

的策划和组织人才、创意人才、项目协调管理人才，在国际化视野和跨文化沟通能力基础上，

培养会展策划、现场沟通、展演创意、数字化经营的高素质复合型人才。 
期待培养的学生毕业 3 年左右，能达到下列目标： 

目标 1:具备健全人格和良好科学文化素养，具有正确的职业道德、职业操守和社会责任感。 
    目标 2: 具备在智能传播时代从事大会展工作的专业素质，能够熟练运用会展策划与运营

技能与方法，从事展览展示、会议论坛、大型活动等领域的策划与运营管理工作。能够在会

展策划公司、展览展示企业或大型活动组委会、企业单位及政府相关部门从事会展相关工作。 
目标 3: 具备在大数据时代自主学习和不断创新的能力，具备熟练运用数据分析与应用技

能，具备创新应用社交新媒体的能力，在工作中独当一面。具备参与制定企事业单位发展规

划的能力，注重社会和谐与职业可持续发展。 
目标 4：具备网络时代会展领域的创新应用能力，具备从事云展示、云会议、云节事活

动等线上会展的创意策划与运营管理能力。适应网路时代发展需要，创新开发会展新方法、

新技能。 
    目标:5:具备较强的团队协作精神和良好的沟通能力，能够在多学科团队或跨文化环境中

工作，能够在创意策划、公关、营销、数据分析等运营团队中作为成员、技术骨干或主要负

责人有效地发挥作用。 
目标 6:具备终身学习能力，能够通过企业历练、继续教育、高校或研究机构攻读硕博学

位等方式提升自身专业素质，不断适应社会经济和技术发展的需要。 
2. 毕业要求 
本专业坚持交往沟通专业定位，以人文通识教育为基础，以创新能力培养为核心，以服

务社会面向未来为目标，采用“课堂 + 专家 + 基地 +项目 + 竞赛”的五位一体的育才模式，

培养学生具备国际化视野、大数据分析应用能力、数字化传播新媒体创新应用能力，以及展

会节事演领域的策划和营运管理复合型中高端专业人才。 
本专业的毕业要求从以下能够支撑培养目标达成的 10 个方面进行明确、公开、可衡量的

分解：1. 会展的基本理论与知识、2．分析问题的能力、3. 大会展业务实施的能力、4. 开展

研究的能力、5.正确使用工具的能力、6.大会展策划与运营的实践应用能力、7.职业规范、8.
团队合作能力、9.沟通能力、10.终身学习能力。 

通过 4 年本科培养，会展专业本科毕业生达到的毕业要求： 
（1）基本理论与知识：能够将会展知识及相关理论和专业知识用于解决会展相关问题上。 
1.1 熟悉和掌握会展相关基础知识。 



Ⅱ-1-30 

1.2 了解会展产业发展动态及趋势。 
1.3 能够将相关理论和专业知识用于表述和解决会展领域问题。 
1.4 能够应用理论及专业知识，执行会展策划及实践。 
（2）分析问题的能力：能够将会展基本知识，通过文献研究，发现、分析并表达会展方

面问题，以获得有效结论。 
2.1 借助文献调查、社会调查、认识实习等环节，发现会展发展的关键环节及参数。 
2.2 借助相关理论学习及文献查询，分析会展行业动态及发展问题。 
2.3 应用相关学科原理，解决会展行业问题并获得有效结论。 
（3）解决问题的能力：能够针对会展行业动态及发展特性，进行会展活动的初步策划，

并在策划及设计过程中考虑社会、安全、法律等因素。 
3.1 能够针对会展行业动态及发展特性，进行会展活动的初步策划。 
3.2 能够针对会展行业动态及发展特性，进行会展活动的初步策划，并在策划及设计过

程中考虑社会、安全、法律等因素。 
3.3 能够在策划及设计过程中考虑社会、安全、法律等因素，对策划的可行性进行评论

并提出优化策略。 
4.开展研究的能力：掌握会展相关知识及实操技能，在此基础上全面分析与研究会展行

业中典型案例。 
4.1 针对产业变动及各产业对于会展的需求，策划和设计具有针对性的会展活动。 
4.2 掌握会展相关知识及实操技能，在此基础上全面分析与研究会展行业中典型案例。 
4.3 掌握会展相关知识及实操技能，在此基础上全面分析与研究会展行业中典型案例，

综合分析其合理性和局限性。 
（5）正确使用工具的能力：能够针对会展相关理论知识及行业动态，选择适当的文献检

索及研究方法对会展行业进行分析。 
5.1 针对会展关理论知识及行业动态，选择和使用恰当的信息技术工具。 
5.2 针对会展关理论知识及行业动态，选择和使用恰当的信息技术工具，进行分析模拟，

并能够理解其局限性。 
（6）实践应用能力：具备会展活动策划及开展等实操技能。 
6.1 能够将会展理论学习应用于实践活动上。 
6.2 能够进行会展活动策划，并协调开展会展活动。 
（7）职业规范：爱国守法、具有人文情怀和社会责任感，在会展实践活动中遵守职业道

德，履行相应责任。 
7.1 具有高度人文情怀和社会责任感。 
7.2 在会展实践活动中遵守职业道德，履行相应责任。 
（8）团队合作能力：能够在会展理论学习及实践活动中承担团队成员责任。 
8.1 理解团队中的角色定位及对于团队的意义。 
8.2 在团队工作中，能承担自己的角色并并与其他成员协作。 
（9）沟通能力：能够在会展理论学习及实践活动中与同学或同行进行书面及口头交流，

并具备一定的国际视野，在跨文化背景下进行交流。 
9.1 在会展理论学习及实践活动中，与同学或同行进行书面及口头交流。普通话水平达

到二级乙等以上。 
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9.2 具备一定的国际视野，在跨文化背景下进行交流。 
9.3 就会展领域复杂问题，借助讲座、学习、毕业设计等方式，具备与业界同行及社会

公众进行有效沟通和交流的能力。 
（10）终身学习能力：具有自主学习和终身学习的意识，又不断学习和适应发展的能力。 
10.1 具有自主学习并适应会展学科发展与行业变化的能力。 
二、主干学科和主干课程 
1. 主干学科 
新闻传播学 
2. 主干课程 
马克思主义新闻观、会展学概论、市场营销学 B、会展策划 A、会展空间涉及 A、参展

理论与实务、会展项目管理 A、进博会元宇宙 
3. 主要实践性教学环节 
大一：会展实践入门与仿真实训：实践内容包括参观会展、营销、媒体等公司，以及讲

座、实验室提供的会展模拟仿真系统的操作。本实践环节旨在通过本教学内容，使大类分流

进入本专业学习的学生基本把握会展行业状况，为专业学习打好基础。  
大二：会展业务实训：通过引入会展公司的实际项目和业界导师，通过案例实操，使学

生能够在具体的场景中，习得解决行业现实问题的能力，提升学生会展职业技能素养、道德

素养和分析问题、解决问题的能力。 
大三：会展场景化运作实践： 
（1）本实习内容是选择一个县级市的实习基地，由当地政府提供“实习命题”，学生通

过为一个小城市进行整体的传播“诊断”，找出其存在的问题，并提出整体性、系统性营销沟

通解决方案，并将方案部分付诸实现。通过本实践，让学生能够运用智能化营销平台，在现

实复杂场景中，学会系统的思考问题，运用大数据、AI 技术等，提出整体性的解决方案，全

面提升学生分析、处理复杂问题的能力和应对挑战和压力的心理素质。学分为 6 分。 
（2）会展参赛实践。原则上在整个学年内学生需要参加的 2 次以上(含 2 次)专业比赛，

全国大学生会展创新大赛、浙江会展创意大赛、大广赛、大广节、学院奖、金犊奖、营创赛

等等都可以，实现以赛促学。学分为 2 分。 
大四：毕业实践：综合性的专业实践活动，结合专业学习的成果，结合就业要求，学生

在我系的专业实践基地，或与自己就业挂钩的专业单位参加实践活动，实习单位资深员工与

本系专业教师担任指导教师，负责对学生的实践内容进行指导和考核。 
三、修业年限、学分和学位 
1. 修业年限 
四年 
2. 总学分 
257 
3. 授予学位 
文学学士 
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16583109 形势与政策 1 1 *

16584153 思想道德与法治 3 3 3

16584136 中国近现代史纲要B 3 3 3

16584168 马克思主义基本原理 3 3 3

16584173 毛泽东思想和中国特色社会

主义理论体系概论C
3 3 3

16584171 习近平新时代中国特色社会

主义思想概论
3 2 1 3

3 ◆

当代世界经济与政治 3 3 3

劳动教育理论课 1 1

大学生心理健康 2 1 1

体育 3 1 1 1

体育(4-6) 3 3 1 1 1

军事理论A 2 2

大学英语 16 4 4 2 2 2 2

人文类计算机语言选修模块 4 4

人文类计算机技术选修模块 3 3

微积分C 3 3 3

生命科学导论 2 2 2

应用写作A 3 3 3

全球史 3 3 3

逻辑与批判性思维 3 3 3

中国古代文明 3 3 3

86 19 16 16 15 15 2 3

4 2 2

24 3 3 3 3 6 6 ▲

4 ★

47 1 9 1 4 12 5 15
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上海大学2024级教学计划表
新闻传播学院                                会展专业

课程编号 课程名称

课程学分 各学年、学期计划学分安排

备

注

教学环节

课

程

分
类

第二学年第一学年

共计

第三学年 第四学年

4
详

见
附

表

1

政治文明与社会建设

艺术修养与审美体验

经济发展与全球视野

科技进步与生态文明

创新思维与创业教育

新生研讨课1

通

识
课
18

3

16583004

16584172 1

4

02074161

人文经典与文化传承

14+4 6 4

00944008 2

详见附表

00914006 2

详见附表

00853004~006

学科基础课(见续表)

公

共

基
础

课
73

思

想
政

治

理
论

课

思
想

政

治

必
修

课

思想政治选择性必修课（详见附表）

详见附表

详见附表

01014103

12484110

02084280

16614109

总计

*1-10学期均需选修  ◆多修同时属于通识课的课程可认定为通识课（见附表备注）  ▲学分分布供参考  ★任意选修任何课程  附表见Ⅱ-1-44
页，所修通识课必须包含：1. “核心通识课”至少6学分；2. “艺术修养与审美体验”模块至少2学分；3. “创新思维与创业教育”模块至少2学分；4.
“经济管理类”、“理学工学类”通识课分别至少2学分。（某门课程同时满足多个条件时，可重复认定，但所获得学分不累计。）

●毕业前至少修读一门全英语授课课程且成绩合格。（全英语授课课程指：1. 选课系统中标注的全英语课程。2. 国际化小学期开设的课程。3.
海外交流学分认定的课程。）

高年级研讨课(见续表)

选

修

课

专业选修课(见续表)

任意选修课

实践教学环节

37B54004
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应用
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17005014 多媒体作品制作A 4 3 1 4 △ 17595188 品牌研究 3 2 1 7 ⚪

17B45019 会展学概论 6 4 2 4 ⚪
◎

17B45021 参展理论与实务 6 3 3 7 ◎
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17004001 传播学概论 4 2 1 1 5 △ 17705040 会展项目管理A 4 2 2 8 ◎

17595230 市场营销学B 6 3 3 5 ⚪
◎

17B45022 进博会元宇宙 4 2 2 8 ◎

17706064 会展策划A 6 3 3 5 ◎ 17595260 企业传播学 4 3 1 8 ⚪

17005015 数据挖掘与分析A 4 2 2 6 △ 17596167 新媒体研究 3 2 1 8 ⚪
◎

17595229 市场调研A 6 3 3 6 ⚪ 17004003 论文写作 2 2 9 △

17B45020 会展空间设计A 6 3 3 6 ◎ 17595190 创意产业研究A 3 2 1 10 ⚪
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1770EY01 会展平台与产业发展 2 1 1 6 17B4SY02 会展专题研究 2 1 1 8

1759EY05 广告学前沿 2 1 1 6 1759SY04 战略传播 2 1 1 8
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17595182 艺术设计史 3 2 1 4 17B46025 数字视频制作 4 2 1 1 7

17B46009 设计基础与摄影表现 3 2 1 4 17596142 大众文化研究 3 2 1 7

17B46010 视觉符号与传达 3 2 1 5 17005011 数据可视化 2 2 8 △

17705071 目的地与场馆管理A 3 2 1 5 17596256 新媒体视频研究 3 2 1 8

17B46023 会展礼仪 3 2 1 5 17595159 整合营销传播 3 2 1 8

17B46024 管理学原理 3 2 1 5 17596235 数字广告(Digital
Advertising)

3 2 1 8 ▲

17004002 艺术概论 3 2 1 5 △ 17596258 效果广告的创新运作 3 2 1 8

17596239 创意赛事技能集训 3 2 1 6 17596261 媒体策划学 3 2 1 9

17595191 消费者行为学A 3 2 1 6 17B46007 会展服务创新研究 3 2 1 9

17705011 会展文案 3 2 1 6 17596248 广告影片故事板设计 3 2 1 9

17706079 社交媒体应用 3 1 2 7 17005012 融合媒体实务 6 3 3 9 △

17B46011 从字体到LOGO设计 3 2 1 7 17596263 媒介市场与营销 3 2 1 10

17596249 品牌创意与设计 3 2 1 7

17596262

策略传播研究前沿
(Frontiers in Strategic
Communication
Research)

3 2 1 7 ▲ 17B46017 会展跨国企业 3 2 1 8

17705041 会展英语 3 2 1 8 17705004 会展法规 3 2 1 9

17B46026 元宇宙理论与实践 3 2 1 7 17596265 智能广告原理与实践 3 2 1 9

17B46016 线上会展 3 2 1 8 17B46006 会展数据决策 3 2 1 9

教学环节 教学环节

二年级适用 三年级适用

专业选修课（第9学期（含）之后的课程可能会进行一次动态调整。）

备

注

△学院平台课  ⚪系平台课  ▲全英语课程  ●专业选修课模块须二选一，每个模块内课程至少须四选二。即：学生须从“国际会展”和“智能
会展”中选择一个模块进行学习；每一模块课程均有四门课程，学生须从中至少选修两门。专业选修课剩余要求学分可从另一个模块或非
模块课程中选修。

课程学分

学

期

备

注
共

计

共

计

课程编号 课程名称

课程学分

学

期

备

注
共

计

共

计

高年级研讨课

课程编号 课程名称

课程学分

学

期

教学环节教学环节

课程学分

学

期

课程名称

课程学分

学

期

课程编号 课程名称

教学环节

专业选修课模块一：国际会展●

专业选修课模块二：智能会展●

上海大学2024级教学计划表
学科基础课

课程编号 课程名称

课程学分

备

注
课程编号 课程名称

学

期

备

注
课程编号

备

注
共

计

共

计

教学环节
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集中 分散 一 二 三 四

00914003 军事技能 2 2 √ 2

00874008 形势与政策(实践) 1 √ 1

1658A001~002 思想政治理论课(实践)(1-2) 2 1 1 第3,6学期

00874007 思想道德与法治(实践) 1 1 √ 1

0000A001 创新创业实践 1 √ 1

00874028 大学生社会实践 1 √ 1

00883034 劳动素养专项实践 1 √ 1

17B4A001 会展实践入门与仿真实训 2 4 √ 4

17B4A002 会展业务实训 2 4 √ 4

17B4A003 会展场景化运作实践 4 8 √ 8

1770A017 毕业实习 5 √ 5 第11学期

17B4A004 学年设计(论文) 2 4 √ 4

17B4A005 毕业设计(论文) 15 √ 15 第12学期

47 10 5 12 20

备注

实

习

课
程

设

计

毕业设计
(论文)

共计

三选一
（详见注）

注：

    1. 《创新创业实践》、《大学生社会实践》和《劳动素养专项实践》三门课程三选一。
    2. 在校期间，学生参与下述活动之一，可认定《创新创业实践》课程学分。分别是（1）联合大作业；（2）大学生创新项目；（3）
学科竞赛获校级（含）以上奖项，并未冲抵过学分；（4）院系认定的创新创业各类活动（累计至少半周时间）。
    3. 《大学生社会实践》在第2-11学期（除夏季学期）均开设，具体要求详见课程简介。
    4. 《劳动素养专项实践》包含“电子小世界”、“木质匠心”、“陶塑艺术”和“金属艺术”4个专项，只限选修其中1个专项，第1-
12学期（除夏季学期）均开设。

上海大学2024级实践性教学环节学分安排表
会展专业

实践分类 编号 实践环节名称
实践

周数

实践

学分

实践形式 各学年学分安排
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